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Pos-Graduacéo Lato Sensu
Jornalismo Digital
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1. Nome do Curso e Area do Conhecimento

Nome do Curso: Jornalismo Digital

Area de Avaliacdo (CAPES): INTERDISCIPLINAR
Grande Area (CAPES): MULTIDISCIPLINAR

Area do Conhecimento (CAPES): INTERDISCIPLINAR

Classificacdo OCDE: Ciéncias sociais, comunicacédo e informacéo

2. Caracteristicas Técnicas do Curso

Modalidade: Educacéo a Distancia
Numero méaximo de vagas por Polo/Unidade: 1000 alunos

Periodo de Oferecimento: O curso possui entrada intermitente, respeitadas
as datas de inicio e de fim cadastradas na oferta, bem como observado o

periodo indicado para a sua integralizagéo.

Limitagdes legais

Resolucdo CNE/CES N° 1, de 06 de abril de 2018, que estabelece normas

para o funcionamento de cursos de pés-graduacéo lato sensu.

O candidato devera ser graduado com diploma devidamente registrado

segundo as normas estabelecidas pelo MEC.

3. Publico-alvo

Portadores de diploma superior (bacharel e tecn6logo) das areas de

jornalismo, comunicacéao, design e Tl interessados em utilizar dados e




ferramentas computacionais na comunicacéao efetiva de informacao

direcionada a veiculos jornalisticos e de midia.

4. Critérios de Selegao

O ingresso na pos-graduacéo sera realizado por meio de inscricdo no portal
da Instituicdo e entrega dos documentos solicitados. Em seguida, analisados

pela area competente.

5. Justificativa do Curso

O surgimento e ampla utilizacdo das novas tecnologias, destacadamente a
internet, a midia digital e os dispositivos méveis, tiverem profundo impacto na
sociedade contemporanea, criando oportunidades e desafios para aqueles
que trabalham nos mais diversos setores da midia. Especial impacto tiveram
estas mudancas no campo da comunicacdo jornalistica, demandando uma
revisdo dos processos produtivos noticiosos que vao desde a apuracao da
noticia até sua divulgacéo, forcado uma revisdo dos processos formativos e

praticas profissionais do jornalista.

Por um lado, tem-se um processo de desestruturacéo de todo o modelo de
producdo jornalistica tradicional, por outro o surgimento dos mais diferentes
canais, modos de expressdo e meios, incluindo blogs, podcasts, portais, e 0os
mais diversos conteudos compartilhado pelo usuario ou construidos com o

auxilio destes.

Este contexto de mudanca apresenta um grande desafio aos jornalistas atuais,
gue precisam reforcar seu arcabouco tedrica acerca da pratica jornalista, rever
suas ferramentas e modos de produgdo, e cada vez mais adquirirem
familiaridade com a instantaneidade dos processos digitais nas novas forma

de difusé&o jornalistica.




Este cenario cria uma demanda constante e continua de profissionais
atualizados que consigam compreender a articulacdo da producao noticiosa
com o0s novos formatos e suportes, bem como um perfil profissional capaz de
gerir sua propria carreira jornalistica. A presente especializagéo visa capacitar

este profissional.

6. Objetivos do Curso

6.1. Objetivo Geral

e Capacitar profissionais a atuarem no campo de jornalismo digital nas
mais diversas etapas do processo jornalistica munidos de competéncia

técnica, capacidade critica e ética.
6.2. Objetivos Especificos

e Formar profissionais capazes de trabalhar com fontes digitais no
processo jornalistico de modo eficiente e preciso, adequado a

velocidade dos meios digitais.

e Instrumentalizar profissionais a realizarem investigacfes jornalisticas

suportadas em bancos de dados e auxiliadas por dispositivos digitais.

e Habilitar profissionais a produzirem narrativas jornalisticas com base
em dados e sua visualizacdo de modo a facilitar a compreenséo do

publico alvo.

e Familiarizar os alunos com o0s novos formatos de narrativa jornalistica

oriundos do meio digital.

e Aplicar a ciéncia da computacdo e a analise de dados a producéo

jornalistica.




7. Competéncias e Habilidades do Egresso

Competéncias

e Senso de responsabilidade profissional pautado pela melhoria continua
de suas vivéncias profissionais, embasamento ético e melhoria técnica,

de modo a obter diferenciacdo mercadoldgica.

e Dominio da linguagem dos meios de comunicacédo, em especifico sua

articulagdo com as novas tecnologias relacionada a pratica jornalistica.

e Capacidade de adaptacdo por meio de experimentacdo e inovagcao ao
contexto evolutivo dos meios digitais. Busca pela inovacdo constante

de seus métodos, técnicas e procedimentos noticiosos.

e Habilidade de acompanhar o trabalho jornalistico de forma critica,
analisando e comparando potencialidades e desafios do mercado a

guem destina seu produto jornalistico.

e Competéncia na elaboracdo e producdo de estratégias para o
lancamento, oferta e manutencao de produtos jornalisticos no formato

digital.
Habilidades

e Ter familiaridade com as principais ferramentas empregadas no

jornalismo digital.
e Ser capaz de produzir podcasts e blogs jornalisticos.
e Conhecer o workflow do jornalismo de dados.

e Utilizar saberes tedricos na construcdo de conteldos com maiores

valores culturais, sociais e estéticos.
e Perceber novas tendéncias de producéo de contetdo multiplataforma.

e Desenvolver habilidade critica sobre conteldos para plataformas

digitais.




e Capacidade de identificar nichos do mercado audiovisual.

e Compreender as legisla¢cdes nacionais e internacionais de protecéo de
dados pessoais.

e Capacidade de gerir estrategicamente sua carreira.

8. Metodologia de Ensino e Aprendizagem

O desenvolvimento das disciplinas do curso se dara no ambiente virtual,

onde o aluno cumprird 40 horas por disciplina.

Estas 40 horas sdo compostas pelo estudo dos diversos insumos

pedagdgicos disponibilizados, como:

v' materiais de leitura;

v videoaulas;

v slides;

v’ podcasts;

v indicaces de leituras extras como artigos e capitulos de livros.
Como parte do modelo académico, também contabilizamos:

v/ ainteracdo com os tutores para esclarecimentos de duvidas

pedagdgicas (via Forum);
v arealizagdo da avaliagao disciplinar pelo aluno.

Vale ressaltar que cada aluno € Unico e tem seu préprio tempo para
aprendizagem. Alguns conseguem assimilar o conteddo com mais agilidade,
outros precisam retomar as leituras e videoaulas para tornar sua

aprendizagem efetiva.

O tempo gasto pelo aluno para o entendimento de cada disciplina depende
também da sua familiaridade com o tema, ou seja, 0 conhecimento prévio

gue o aluno tem em relacdo a tematica abordada.




No ambiente virtual, o aluno encontrara o conteudo das disciplinas,

organizados em temas/webaulas.

Para cada um deles, o aluno realizara um conjunto de atividades baseadas
em leitura de textos de fundamentacéo tedrica e acesso a recursos

audiovisuais.

Um tutor apoiara as atividades realizadas no ambiente virtual, atendendo o

aluno nas suas duvidas por meio de ferramentas de comunicagéo.

O aluno, ao iniciar os seus estudos, terd um encontro presencial para

acolhida/ambientacao; esse encontro tera como objetivos:

v Integrar o aluno ao curso de Pds-Graduacao.

v Dialogar e esclarecer as duvidas sobre a proposta pedagégica do
Curso e as regras académicas.

v' Apresentar ao aluno o Ambiente Virtual de Aprendizagem (o primeiro
acesso; o envio de documentos; 0s servicos de secretaria e
financeiro; a disciplina Ambientacao; a tutoria online; o boletim
académico; as disciplinas e seus conteudos; a biblioteca virtual; entre
outros).

v" Proporcionar um momento de Network aos pés-graduandos.

Avaliacdo do Desempenho do Aluno

O aluno devera realizar as atividades propostas no ambiente virtual. A
realizacdo das atividades ira compor sua frequéncia no curso, que sera

considerada para a sua aprovacao.

A atividade avaliativa que o aluno realizara para compor a sua média é a
Avaliacao Virtual (AV); essa atividade € obrigatéria e estara disponivel no
Ambiente Virtual de Aprendizagem — AVA, conforme cronograma de seu

Curso.

Para a aprovacdo em cada uma das disciplinas, o aluno devera obter
frequéncia de, no minimo, 75% (setenta e cinco por cento) e nota igual ou

superior a 7,0 (sete).

As notas devem ser expressas no intervalo de 0 (zero) a 10 (dez).




O aluno que obtiver média inferior a 7,0 (sete) nas disciplinas tera direito ao
Programa de Dependéncia e Recuperacao — PDR, mediante a solicitacédo de

requerimento e respeitando o periodo de jubilamento do curso.

O PDR sera realizado no ambiente virtual de aprendizagem, sendo que o
aluno tera acesso ao conteudo da disciplina e realizara uma Avaliacao Virtual

- AV, e a nota obtida substituira a média do aluno.

Para a obtencédo do Certificado de P6s-graduacéo Lato Sensu —
especializagéo, o aluno devera cumprir todas as condi¢des seguintes:

v" Frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento) em todas as

disciplinas;

v" Nota igual ou superior a 7,0 (sete) em todas as disciplinas.

Certificacéo

O Certificado de conclusao de curso de Especializacdo sera acompanhado
por histérico escolar, em cumprimento as exigéncias da Resolucdo CNE/CES
n°l, de 06 de abril de 2018, da Camara de Educacéo Superior do Conselho
Nacional de Educacéo.

Composicdo do Corpo Docente

O corpo docente do curso € constituido por profissionais qualificados, com
comprovado saber em sua area de atuacédo, conforme Resolucdo CNE/CES
n°l1, de 06 de abril de 2018, sendo integrado, no minimo, por 30% (trinta por
cento) de portadores de titulo de pés-graduacéo stricto sensu, isto €,
portadores de titulos de Mestrado e Doutorado, obtidos em programas de
poés-graduacéo stricto sensu devidamente reconhecidos pelo poder publico
em territério nacional, ou revalidados, conforme legislacao vigente. Os
demais docentes séo certificados em nivel de especializacdo, pos-graduacao

lato sensu, de reconhecida capacidade técnico-profissional.

9. Estagio Nao Obrigatorio

O estagio curricular ndo obrigatério tem como finalidade estimular o aluno a
desenvolver atividades extracurriculares, para que possa inter-relacionar os




conhecimentos teoricos e praticos adquiridos durante o curso e aplica-los na
solucéo de problemas reais da profisséao, proporcionando o desenvolvimento da
analise critica e reflexiva para os problemas socioeconémicos do pais, de acordo
com a Resolucéo de Estagio curricular ndo obrigatoério vigente na Instituicao.

O estagio curricular ndo obrigatério do curso de Pés-Graduacdo Lato Sensu
segue as diretrizes estabelecidas pela Lei N° 11.788/2008.

Os principais objetivos da pratica do estagio curricular ndo obrigatorio sao:

I. proporcionar o exercicio do aprendizado compromissado com a realidade
socioeconémica-politica do pais;

Il. propiciar a realizacdo de experiéncias de ensino e aprendizagem visando a
educacdo profissional continuada, alicercada no desenvolvimento de
competéncias e habilidades e ao exercicio do pensamento reflexivo e criativo; e

II. incentivar o trabalho de pesquisa e investigacdo cientifica, visando ao
desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia e da cultura.

A carga horéria € definida pela concedente de estagio, ndo podendo ultrapassar
a carga horaria maxima de 6 (seis) horas diarias e 30 (trinta) horas semanais, as
quais podem ser realizadas em empresas publicas ou privadas, instituicdo de
pesquisa, 6rgdos governamentais e ndo governamentais, e as proprias unidades
da Universidade, desde que sigam as condicbes adequadas para que 0O
estagiario possa aprofundar os seus conhecimentos tedricos e praticos
adquiridos no curso.

Para o Curso de Pés-Graduacdo EAD, a pratica do estagio curricular ndo
obrigatério é permitida durante a vigéncia do curso, ndo podendo exceder em
um mesmo campo de estagio o periodo de 2 (dois) anos.

Os estagios curriculares ndo obrigatérios devem estar apoiados em Termo de
Compromisso e de comum acordo com a Instituicdo, devendo explicitar nao
somente 0s aspectos legais especificos, como também o0s aspectos
educacionais e de compromisso com a realidade social.

O Planejamento do Estagio Curricular Nao Obrigatorio € de responsabilidade do
coordenador de curso/professor orientador e também do Departamento de

Estagios.
10. Matriz Curricular
CH CH CH
DISCIPLINAS ; .
PRATICA | TEORICA | TOTAL
Ambientagéo Oh Oh Oh
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Jornalismo Digital Oh 40 h 40 h
Producao de conteudo midiatico: formatos e novas
. Oh 40 h 40 h
tendéncias
Redacdo digital: UX Writing, Co riting e
¢ - J J PYWITNg Oh 40 h 40 h
WebWriting
Midia e sociedade contemporanea Oh 40 h 40 h
Andlise critica: plataformas multimidias e contetido | O h 40 h 40 h
Jornalismo Digital especializado Oh 40 h 40 h
Producdo, consumo e marketing em plataformas
o Oh 40 h 40 h
multimidias
Lei Geral de Protecdo de Dados Oh 40 h 40 h
Gestéo de Carreira Oh 40 h 40 h
11. Carga Horaria

A carga horaria de 360h constitui o conteddo ministrado em 9 (nhove)

disciplinas.

12. Conteudo programatico
Disciplina: Ambientacao

Ementa: Ensino a distancia: caracteristicas desta modalidade de estudo. A
tecnologia e o ensino a distancia. Legislagdo do Ensino a Distancia no Brasil.

Aspectos relacionados ao perfil no Ensino a Distancia.
Competéncias e Habilidades:

e Compreender a modalidade de ensino a distancia.

11




¢ Identificar uma relac&o entre tecnologia e educacéo no contexto do EAD;
e Discutir elementos da legislagéo do ensino a distancia no Brasil;

o Refletir sobre o perfil do aluno em ensino a distancia.

Contetdo Programaético 1: Introducéo ao Ensino a Distancia.
Contetdo Programaético 2: Tecnologia e educacéo.
Conteudo Programatico 3: Legislacdo do Ensino a Distancia no Brasil.

Conteudo Programaético 4: Perfil do aluno no Ensino a Distancia.

Bibliografia béasica:

BRASIL. Ministério da Educacgéo. Lei de Diretrizes e Bases da Educacéo
Nacional - Lei n. 9.394/96. Brasilia, 1996. Disponivel em:
https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I9394.htm. Acesso em: 6 dez. 2022.

BRASIL. Ministério da Educacéo. Resolucédo CNE/CP n. 7, de 18 de
dezembro de 2018. Brasilia, 2018. Disponivel em: https://
normativasconselhos.mec.gov.br/normativa/view/CNE_RES _
CNECESN72018.pdf. Acesso em: 6 dez. 2022.

GIL, H. A passagem da Web 1.0 para a Web 2.0 e... Web 3.0: potenciais
consequéncias para uma ‘humanizagcao’ em contexto educativo. 2014. Boletim
informativo Cybercentro Castelo Branco. Castelo Branco, 2014. Disponivel
em:
https://repositorio.ipcb.pt/bitstream/10400.11/2404/1/A%?20passagem%20da%?2
0Web%20 Henrique.pdf. Acesso em: 6 dez. 2022.

MEYER, A. I. da S. (2022). Conceituando a Educacéo a Distancia. Revista
Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacdo, v. 8, n. 1, p. 590-
601, [s. I.], 2022. Disponivel em: https://periodicorease.
pro.br/rease/article/view/3835. Acesso em: 6 dez. 2022.

12




VAZ, M. L. de L.; RIBEIRO, F.; COSTA, L. A. da. Os desafios da educacao a
distancia on-line e a remoticidade na nova engenharia educacional. Brazilian
Journal of Science, v. 1, n. 4, p. 79-86. Goias, 2022. Disponivel em:
https://lwww.brazilianjournalofscience.com.br/revista/ article/view/79. Acesso
em: 6 dez. 2022.

VIEIRA, D. M. L.; COSTA, L. A.; VAZ, M. L. L. Um novo olhar para a educagéao
a distancia. In: MACHADO, G. E.; COSTA, S. C.; SILVA, K. R. P. Debates

contemporaneos: perspectivas e reflexdes atuais. Santa Maria: Arco, 2021.

Bibliografia Complementar:

BAPTISTA, M. M. Internet: auxilio a educacédo. BIBLOS - Revista do Instituto
de Ciéncias Humanas e da Informacéo, v. 16, p. 37- 44, [s. |.], 2004.
Disponivel em: http://hdl.handle.net/20.500.11959/ brapci/23717. Acesso em: 6
dez. 2022.

MOORE, M.; KEARSLEY, G. Educacéo a distancia: uma visao integrada. Sao
Paulo: Thomson Learning, 2007.

MORAN, J. M.; MASETTO, M. T.; BEHRENS, M. A. Novas tecnologias e
mediacdo pedagdgica. 21. ed. Campinas: Papirus, 2013.

PIVA, D. J.; PUPO, R.; GAMEZ, L. et al. EAD na pratica: planejamento,

meétodos e ambientes de educacédo on-line. Sdo Paulo: Elsevier, 2011.

Disciplina: Jornalismo Digital.

Ementa: Histéria do jornalismo digital. Caracteristicas do jornalismo digital.
Jornalismo na internet: conceitos bésicos, caracteristicas, linguagem,
credibilidade. Ferramentas de informatica em jornalismo digital. Criacao e gestéo
de produto noticioso digital. As caracteristicas da midia Internet e do jornalismo

online.

Competéncias e Habilidades:

13




e Compreensao da evolucao histéria do jornalismo digital com énfase no

cenario brasileiro.
e Conhecimento dos conceitos basicos de jornalismo na internet.

e Familiaridade com a principais ferramentas empregadas no jornalismo

digital.
e Capacidade de julgar criticamente o produto noticioso digital.
e Dominio dos formatos narrativos digitais.

Conteudo Programético 1: Jornalismo digital: contexto, historia, evolucgéo.

Jornalismo digital no brasil.

Contetddo Programatico 2: Jornalismo na internet: conceitos basicos,

caracteristicas, linguagem e credibilidade.

Conteudo Programatico 3: Ferramentas do jornalismo digital. Pesquisa, leitura
e monitoramento de informacdes publicadas na internet. Criacdo e gestao do

produto noticioso digital.

Conteudo Programaético 4: Caracteristicas do jornalismo online. Tendéncias do

jornalismo digital. Novos formatos narrativos.
Bibliografia Béasica:

CONDE, Mariana. Temas em jornalismo digital: historico e perspectivas.
Curitiba: Intersaberes, 2018.

(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937 )

PRADO, Magaly. Webjornalismo. Rio de Janeiro: LTC, 2011.
(https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-1985-7 )

FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. S&o Paulo. Contexto, 2010.

(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/1691 )

Bibliografia Complementar:

CASELI, Guilherme. Manual de Investigacao digital. Sdo Paulo: Juspodivm,
2019)
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https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-1985-7
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/1691

PENA, Felipe. 1000 perguntas sobre jornalismo. Rio de Janeiro: LTC, 2012.
(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937 )

LONGO, Walter. Trilema Digital. Rio de Janeiro: Alta Books, 2021. (
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/
6/32[%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital cap01]/4[ePub_TrilemaDigital

cap01]/2[ idContainer030]/2[table001-1]/2/2 )

Disciplina: Producdo de conteudo midiatico: formatos e novas

tendéncias

Ementa: A disciplina est& alicercada nas produc¢des contemporaneas de maior
apelo da audiéncia. Trara para a discussdo uma série de formatos e tecnologias
gue sao tendéncia no Brasil e no mundo, como as producdes para redes sociais
(TikTok, Instagram etc.), uso de smartphones, werables, programacdes feitas
para streaming, dentre tantas outras possibilidades que cativam a

hiperaudiéncia.
Competéncias e habilidades:

-Capacidade para perceber as novas tendéncias de producdo de conteudo
multiplataforma e como adaptar formatos antigos dentro de novas linguagens;

-Habilidade para pensar estratégias de marketing focadas em diferentes
segmentos, sabendo como utilizar a cauda longa e os hits de nicho para o

SUCesso0;,

-Compreensdo das rupturas tecnologicas inerentes da ampliacdo da
conectividade, principalmente mével, do crescente aumento do uso e das

possibilidades com smartphones e outros werables;

-Capacidade de pensar as caracteristicas de cada plataforma e as necessidades
de suas audiéncias, a fim de tornar o conteudo propagavel e fazer com que ele

tenha potencial viralizante.

Conteudo Programatico 1: Hipertelevisdo, hipercinema e hiperaudiovisual.

Desbravando a hiperaudiéncia. Diferencas da produ¢do em VOD, TV pagae TV

15



https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/6/32%5b%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital_cap01%5d!/4%5bePub_TrilemaDigital_cap01%5d/2%5b_idContainer030%5d/2%5btable001-1%5d/2/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/6/32%5b%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital_cap01%5d!/4%5bePub_TrilemaDigital_cap01%5d/2%5b_idContainer030%5d/2%5btable001-1%5d/2/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/6/32%5b%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital_cap01%5d!/4%5bePub_TrilemaDigital_cap01%5d/2%5b_idContainer030%5d/2%5btable001-1%5d/2/2

aberta. Desafios e tendéncias com o crescimento da comunicacgéo digital e com
a ampliacdo de canais de streaming. A verdade por tras da nuvem: Data centers
e CDN.

Contetddo Programatico 2: Narrativa transmidiatica, intermidia, crossmidia.
Realidade virtual. Hologramas. Werables. Intra-pan-6ptico: Entendendo o
algoritmo por tras das escolhas de produtos, programacdes, musicas e demais
itens de desejo e consumo. Streaming: Formatos e interatividade. Binge-

watching.

Conteudo Programatico 3: Conteudos nas redes sociais: (YouTube, Vimeo,
Facebook, Instagram, TikTok). Estética e linguagem. O audiovisual mével. O que
muda com o 5G, internet ultrarrapida e smartphones. Youtubers, TikTokers e
Instagramers: Tendéncias e monetizacdo dos grandes canais de influenciadores

digitais na contemporaneidade.

Contetdo Programatico 4: Publicidade para a internet: mercado em expansao.
Formato, estética, linguagem e cuidados. Demandas, nichos de mercado.
Conteudos com foco no digital. Cauda Longa. O surgimento dos hits de nicho.
Cultura da propagacéo. Cultura da participacao. Realizando o grande objetivo: o

conteudo com potencial viralizante.
Bibliografia basica:

ANDERSON, C. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de
nicho. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

BAUMAN, Z. Vida para consumo: a transformacéo das pessoas em
mercadoria. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.

CARDOSO, J. C. Plataformas de streaming, rupturas tecnoldgicas e
alteracdes nas dinamicas das audiéncias do espaco audiovisual brasileiro
(2011-2021). Tese (Doutorado em Comunicacao Social). Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, 2022.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. 2 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

JENKINS, H.: GREEN, J.; FORD, S. Cultura da Conexao: Criando valor e
significado por meio da midia propagavel. Sdo Paulo: Aleph, 2014.

LIPOVETSKY, G.; SERRQY, J. A tela global: midias culturais e cinema na era
hipermoderna. Porto Alegre: Sulina, 2009.
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SHIRKY, C. A cultura da participagéo: criatividade e generosidade no mundo
conectado. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

Bibliografia complementar:

BAUMAN, Z. Vigilancia liquida: Dialogos com David Lyon. Rio de Janeiro:
Zahar, 2013.

CANNITO, N. A televisdo na era digital: interatividade, convergéncia e novos
modelos de negdcio. Sdo Paulo: Summus, 2010.

CARDOSO, J. C. Binge-watching como um novo modo de assistir
televisdo: uma anélise comparativa entre o fenbmeno em arquivo e em fluxo.
Ponta Grossa: Atena, 2021.

ECO, U. La estratégia de lailusion. Barcelona: Lumen, 1986.

FOUCAULT, M. Vigiar e Punir: Nascimento da Prisdo. 26 ed. Petrépolis:
Editora Vozes, 2002.

INNIS, H. A. O viés da comunicacao. Petrépolis: Editora Vozes, 2011.

JOHNSON, S. Tudo que € ruim € bom pra vocé: como 0s games e a TV nos
tornam mais inteligentes. Rio de Janeiro: Zahar, 2012.

KINDER, M. Playing with Power in Movies Television, and Video Games:
From Muppet Babies to Teenage Mutant Ninja Turtles. Berkeley: University of
California Press, 1991.

OROZCO GOMEZ, G. Television en tiempos de Netflix: una nueva oferta
mediatica (eBook) México: Universidad de Guadalajara, 2020.

SCOLARI, C. A. This is the end: as interminaveis discussdes sobre o fim da
televisdo. In: CARLON, Mario e FECHINE, Yvana (Orgs). O fim da televisao.
Traducdo Diego Andres Salceno. Rio de Janeiro: Confraria do Vento, 2014b.

WOLTON, D. Elogio do grande publico: Uma teoria critica da televisao.

Traducdo José Rubens Siqueira. Sdo Paulo: Editora Atica, 1996.

Disciplina: Redacao digital: UX Writing, Copywriting e
WebWriting.

Ementa: Copywriting (Redacao Publicitaria) - Escrita voltada para campanhas,
textos de midias sociais e marketing. Web Writing (Redacédo de Conteldo) -

Escrita voltada para comunicacao interna, textos de blogs, matérias de revistas,
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e-books, entre outros. UX Writing (Redacéo da experiéncia do usuario) - Escrita
voltada para o estudo da semantica do usuario da marca e coloca essas palavras
no fluxo do site, do aplicativo, nos botbes, chatbots, nas mini frases de erro ou

sucesso dentro de um app e site.

Competéncias e Habilidades:
¢ |dentificar aspectos editoriais e especificidades da redacéo digital
e Definir UX Writing, Copywriting e WebWriting
o Identificar préticas e técnicas para escrever mais e melhor na web.
e Aplicar o uso de conceitos e técnicas da Redagédo UX

Conteudo Programético 1: O texto publicitario: atendimento e criagdo. Teoria
do anuncio: argumentacao e motivagdo. Linguagens e veiculos de comunicacéo.

Técnicas de criacdo em diferentes midias.

Contetdo Programatico 2: UX Writing (Redacdo da experiéncia do usuario);
semantica do usuario da marca; Introducéo a escrita UX; fluxo da redacdo em

sites, apps, botdes e chatbots; UX Writing e o mercado profissional.

Contetdo Programatico 3: Copywriting: Entenda o que é Copywriting; recursos
do Copywriting; como utilizar o Copywriting; Aplicando técnicas de jornalismo no
Copywriting; Mercado profissional para o Copywriter.

Conteudo Programatico 4: Introducdo ao WebWriting; Principios do
Webwriting; Técninas para escrever na web; Contetudo e SEO; Interface mével
e aspectos da redacdo online; Midias sociais; Mercado profissional para o
WebWriting.

Bibliografia Basica (inserir 3 bibliografias — atuais):

CARRASCOZA, J.A. Razao e sensibilidade no texto publicitario: como séo

feitos os anuncios que contam histérias 22 Ed; Sao Paulo: Futura, 2012.

FIGUEIREDO, C. Redacédo publicitaria: seducéo pela palavra 22 Ed; Sao
Paulo: Thomson, 2015.
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VIEIRA, S. Raciocinio Criativo na Publicidade 6 2 ed; Sao Paulo: WMF Martins
Fontes, 2016.

Bibliografia Complementar (inserir 3 bibliografias atuais):

CARRASCOZA, J.A. Do caos a criacdo publicitéria: processo criativo, plagio

e ready-made na publicidade; Sado Paulo: Saraiva, 2008.

DUARTE, G.A. Publicidade Nas Redes Digitais: Estratégias Para

Comunicacao, Consumo e Entretenimento 12 Ed; Curitiba: Appris, 2019.

OSTROWER, F. Criatividade e processos de criacao. 302 edicdo; Petropolis:
Vozes, 2014.

Disciplina: Midia e sociedade contemporanea

Ementa: Esta disciplina trara como alicerce os estudos de Teoria da
Comunicagdo. Serdo discutidas uma série de saberes que deem conta de
fomentar o pensamento critico do aluno para questdes fundamentais no
processo da comunicacgao social, trazendo o debate para a contemporaneidade
na tentativa de compreender os aspectos politicos, sociais, econémicos e
tecnologicos. As aulas serao divididas, tracando um panorama historico, desde
a concepcao dos estudos de cultura de massa, passando pela teoria critica, até
a contemporaneidade. Desta forma, a disciplina abordara uma gama de estudos
para pensar a relacdo da midia com a sociedade, assim como seus efeitos
perante a mesma.

Competéncias e habilidades:

e |dentificar os processos de comunicag¢do desenvolvidos ao longo do
tempo;

e Pensar a influéncia da midia sobre a sociedade;

e Formar um pensamento critico acerca da producdo midiatica na
contemporaneidade;

e Utilizar os saberes tedricos na construcdo de conteiddos com maiores
valores culturais, sociais e estéticos.

Conteudo Programatico 1: Teorias da Comunicagdo: modelos tedricos de
comunicacdo: Primeiros estudos. Abordagem de Public Opinion, de Walter
Lippmann e Teoria Hipodérmica de Harold Lasswell.
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Conteudo Programatico 2: Teoria Critica: Escola de Frankfurt. Conceito de
Indastria Cultural, de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer. Conceito de Aura
na obra de Walter Benjamin.

Conteudo Programatico 3: Relacdes entre Midia e Esfera Publica: Discussdes
sobre o publico e o privado na contemporaneidade. Processos semiéticos na
comunicacao.

Conteudo Programatico 4: Andlise critica da sociedade: Estrutura de campos
e poder simbdlico. Enquadramento. Agenda setting. Espiral do Siléncio.

Conteudo Programéatico 5: Debate politico e formula comercial: A midia como
agente de mudanca cultural, assim como a relacdo midiatica com a democracia
dentro dos campos sociais.

Conteudo Programético 6: Opinido Publica, cultura de rede e senso comum.
Comunicac¢do na sociedade do espetaculo.

Contetudo Programético 7: Midia, entretenimento e democracia. Producéo
midiatica na contemporaneidade. Estudo de producéo na TV, Cinema e Internet.

Bibliografia:

ADORNO,T.W. & HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

ALTUSSER, L. Sobre a reproducéo. Petrépolis: Vozes, 2000.

BAITELLO Jr., N. A era da iconofagia. Ensaios de Comunicacao e Cultura.
Séo Paulo: Hacker, 2005.

BAUDRILLARD, J. Simulacros e Simulac&o. Lisboa: RelégioD’Agua, 1991.
BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1997.
BOURDIEU, P. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Zahar, 1997.

DEBORD, G. A sociedade do espetaculo. Sdo Paulo: Contraponto, 2001.
LIMA, L. C. Teoria da cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra: 1978.
LIPPMANN, W. Opinido publica. Petrépolis: Vozes, 2008.

MARCONDES FILHO, C. Até que ponto nos comunicamos? Sao Paulo:
Paulus, 2005.

MARTINO, L. M. S. Teoria da Comunicacdao: ideia, conceitos e métodos.
Petrépolis: Vozes, 2009.

MATOS, Olgéria C. F. A Escola de Frankfurt: luzes e sombras do iluminismo.
S&o Paulo: Moderna, 1993.
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Disciplina: Analise critica: plataformas multimidias e conteudo

Ementa: A disciplina discute o impacto das novas tecnologias na criagéo e na
producdo de conteudo audiovisual. Traz estudos sobre as necessidades criadas
pelo mercado, mudangas no perfil dos consumidores, tendéncias e demandas
por conteddos multiplataforma. Busca também abrir o didlogo para uma critica a
respeito da producgéo oferecida pelas plataformas em compatibilidade com as
leis que regem o audiovisual, além de averiguar a disponibilidade de conteudos
plurais que abarguem assuntos caros ao progresso social como a liberdade de
expressado, pluralidade de falas, inclusdo social, diversidade e questdes de
género.

Competéncias e habilidades:

e Desenvolver habilidade critica sobre conteudos para plataformas digitais;

e Adquirir repertério para desenvolver conteudo de acordo com a
legislacao;

e Compreender a construcdo de narrativas que contradizem as diretrizes
sociais saudaveis;

e Compreender e ser capaz de desenvolver conteludos voltados para a
cidadania.

Conteudo Programatico 1: Leis do audiovisual e producdo de conteudo.
Classificacao indicativa. Grades de programacdes de VOD, TV aberta e internet.

Contetdo Programético 2: Producéo de conteudo para a internet X Legislacéo
vigente. Desafios enfrentados pelos produtores de conteldo no que tange o
espaco virtual, muitas vezes utilizado para disseminar crimes, édios e incitar a
violéncia.

Conteudo Programéatico 3: Impacto social das novas linguagens: plataformas
digitais, Instagram, Whatsapp. Ressignificagdo no campo da informagéo.
influenciadores digitais. Desafios no combate as fake news.

Contetudo Programético 4: Cibercultura e a Industria do entretenimento.
Evolucdo da cultura moderna pela tecnologia. Audiéncia segmentada e
multiconectada.

Conteudo Programatico 5: Produto midiatico como mercadoria. Influéncia da
publicidade nas producdes das plataformas digitais.

Conteudo Programético 6: O uso das plataformas digitais na producédo e
distribuicdo de entretenimento. Andlise de contetdo, complexidade estética e
flexibilidade na linguagem.

Conteudo Programatico 7: Producdes contra hegemdnicas no ciberespaco.
Politicas de producéo audiovisual destinadas a incluséo de vozes minoritarias no
processo social cultural. Género, diversidade, etnia.

Bibliografia:
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CAZELOTO, E. Incluséo digital: uma visao critica. Sdo Paulo: SENAC, 2008.

COELHO, C.N.P.; CASTRO, V. J. (Orgs.) Comunicacado e Sociedade do
Espetaculo. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

DOMINGUES, I. Terrorismo da marca: publicidade, discurso e consumerismo
politico na rede. Rio de Janeiro: Editora Confraria do Vento, 2013.

HAUG, W. F. Critica da Estética da mercadoria. Sao Paulo: UNESP, 1997
LEVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo:; Editora 34, 1999.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes
e redes. 2. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2015.

TRIVINHO, Eugénio. A dromocracia cibercultural. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

Disciplina: Jornalismo Digital Especializado

Ementa: O novo jornalista, polivalente e multimidia. Experimentagéo de formatos
tradicionais e inovadores. Portais e Sites como sistemas de concentracao e
distribuicdo de conteudo. Matérias jornalisticas em blogs e redes sociais. O

Jornalismo de Podcast.
Competéncias e Habilidades:
e Compreender a producéo jornalista em meios digitais especializados.
e Utilizacdo da internet como ferramenta de apoio a produc¢éo jornalistica.
e Capacidade de compreender e estruturar um blog noticioso.
e Habilidade de produzir um podcast de contetudo jornalistico.

e Entendimento da producédo e divulgacdo noticiosa em sites e portais
especializados.

Conteudo Programéatico 1: Webjornalismo: formatos tradicionais e inovadores.
O novo jornalista polivalente e multimidia. Apuracao e divulgacdo da noticia nos

meios digitais.

Conteudo Programatico 2: Fundamentos da producdo noticiosa na internet.
Portais e sites especializados. Jornalismo especializado em portais — estudo de

caso.
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Conteudo Programatico 3: Fundamentos da producéo noticiosa em blogs. A
criacdo e manutencao de blogs jornalisticos. Jornalismo especializado em blogs

— estudo de caso.

Conteudo Programéatico 4. Fundamentos da producéo noticiosa em Podcast.
A criagdo e manutencgédo de Podcasts. Jornalismo especializado em podcast —
estudo de caso.

Bibliografia Béasica:

PELLANDA, Eduardo. BARBOSA, Suzana. Jornalismo e midias moveis no
contexto da convergéncia. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2104.
(https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/52882/epub/0?code=7dfN/
V2FEX2]WSpvCMIzrlOwPFeHHPfuT200bZo5fLihCDoa/zQNa3zK1A4V87GUyN
4X8P9wtL Gb5V5htp30aA==

MOHERDAUI. Luciana. Jornalismo sem manchete: a implosdo da pagina
estatica. Séo Paulo: SENAC-SP, 2017. (
https://www.bibliotecadigitalsenac.com.br/?from=busca%3Fcontentinfo%3D384
%26term%3Djornalismo#/leqgacy/epub/384 )

FERNANDES, Alessandra. Jornalismo: especializacdo e segmentacao.
Curitiba: Intersaberes, 2017. (BV:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/124242 )

Bibliografia Complementar:

JARVIS, Jeff. O que o Google faria? Como atender as novas exigéncias do
mercado. Séo Paulo: Manole, 2010. (
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788520442708/pageid/
5)

RODRIGUES, Carla. Jornalismo on-line: modos de fazer: Sdo Paulo: Sulina
2013.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2015.
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https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/52882/epub/0?code=7dfN/v2FEx2jWSpvCMlzr10wPFeHHPfuT20obZo5fLihCDoa/zQNa3zK1A4V87GUyN4X8P9wtLGb5V5htp3OaA==
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/52882/epub/0?code=7dfN/v2FEx2jWSpvCMlzr10wPFeHHPfuT20obZo5fLihCDoa/zQNa3zK1A4V87GUyN4X8P9wtLGb5V5htp3OaA==
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/52882/epub/0?code=7dfN/v2FEx2jWSpvCMlzr10wPFeHHPfuT20obZo5fLihCDoa/zQNa3zK1A4V87GUyN4X8P9wtLGb5V5htp3OaA==
https://www.bibliotecadigitalsenac.com.br/?from=busca%3FcontentInfo%3D384%26term%3Djornalismo#/legacy/epub/384
https://www.bibliotecadigitalsenac.com.br/?from=busca%3FcontentInfo%3D384%26term%3Djornalismo#/legacy/epub/384
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/124242
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788520442708/pageid/5
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788520442708/pageid/5

Disciplina: Produgcé&o, consumo e marketing em plataformas
multimidias

Ementa: Discutird as estratégias de marketing que mudaram de formato com a
ascensao das redes sociais, assim como os desafios e a dinamica da cadeia
produtiva no audiovisual, desde a producdo sob os modelos de negdcios
arraigados em nichos de mercado até as producles independentes que
ganharam visibilidade com a internet. Analisarda os impactos das novas
tecnologias no que tange a producéo e o consumo de contetdo audiovisual.

Competéncias e habilidades:

e Capacidade de identificar nichos do mercado audiovisual;
e Habilidade para tracar estratégias em plataformas digitais;

e Compreender as necessidades de producdo de acordo com o publico
alvo;

¢ Desenvolver campanhas focadas nas necessidades do mercado.

Conteudo Programético 1: Producdo no audiovisual: principais caracteristicas
do que é produzido em grande escala no mercado audiovisual (séries, filmes,
novelas, pecas publicitarias).

Contetddo Programatico 2: Caracteristicas dos veiculos de comunicacao:
linhas editoriais. Conteudo direcionado de acordo com o publico alvo.

Conteudo Programético 3: Publico consumidor. Apanhado de estudos sobre
as preferéncias de programacdo. Audiéncia. Producdo e adequacao de
contetidos de acordo com o comportamento da sociedade contemporanea.

Contetudo Programético 4: Identidade visual. Técnicas publicitarias.
Estratégias de marketing nas midias digitais e assessoria de imprensa. Media
training. Transmedia e crossmedia, Storytelling.

Conteudo Programatico 5: Caracteristicas da sociedade em rede. Formatos e
novas tendéncias de marketing (Instagram, Facebook, Youtube, Whatsapp).

Conteudo Programatico 6: Analise critica de pecas publicitarias. Estudo de
casos de sucesso, releituras e férmulas eficazes de divulgacéao.

Conteudo Programatico 7: Pratica: desenvolvimento de projeto escrito em
forma de campanha publicitaria de produto e/ou servico que abarque estratégias
de divulgacéo online.

Bibliografia:

BUENO, W. C. Comunicagdo Empresarial: politicas e estratégias. Sado Paulo:
Saraiva, 20009.

ELIN, Larry. O comercial de televisdo: planejamento e producéo. Sao Paulo:
Bossa Nova, 2006.
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GABRIEL, M. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias.
Séo Paulo: Novatec, 2011.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias
interativas. 3. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: Senac Séo Paulo, 2010.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 14. ed.
Sao Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

PALACIOS, Fernando; TERENZZO, Martha. O guia completo
do Storytelling. Rio de Janeiro: Alta Books, 2016.

Disciplina: Lei Geral de Protecao de Dados.

Ementa: Direitos humanos. Direitos fundamentais. Direitos da personalidade.
Direito a privacidade. Direito a protecdo de dados. Obrigacdes dos Estados.
Organismos Internacionais. Direito comparado. Fake News. Direito de resposta
e de retificacdo. Legislacdo brasileira de protecdo de dados: Marco Civil da
Internet, Lei do Cadastro Positivo e Lei de Acesso a Informacao. Legislacédo da
Unido Europeia de protecdo de dados.- GDR - Privacy by design e privacy by
default. Lei Geral de Protecdo de Dados - LGPD. Transferéncia Internacional.
Agentes de tratamento. Responsabilidades. Ressarcimentos de danos.
Seguranca e sigilo dos dados. Boas praticas e governanca. Autoridade Nacional
de Protecao de Dados. Fiscalizagdo. Sancdes administrativas

Competéncias e Habilidades:

e Compreender as legislagdes nacionais e internacionais de protecdo de
dados pessoais.

e Compreender as implicacdes da LGPD no Direito Empresarial.

e Desenvolver a habilidade de analisar violacdes de dados pessoais, avaliar
riscos e propor solugoes.

e Capacitar o aluno para que possa prestar consultoria ou analisar sua
prépria empresa em busca de uma adequacéao legal.

e Propiciar um desenvolvimento interdisciplinar tecnoldgico e juridico.

Conteudo Programatico 1: Direitos humanos. Direitos fundamentais. Direitos
da personalidade. Direito a privacidade. Direito a protecao de dados. Obrigactes

dos Estados. Organismos Internacionais. Direito comparado. Fake News.
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Defini¢do. Liberdade de expressdo. Direito & informagéo. Censura. Anonimato.
Democracia (fake news nas eleicfes). Ofensa aos direitos da personalidade.
Direito de resposta e de retificacdo. Colisdo de direitos fundamentais.

Consequéncias Juridicas. Jurisprudéncia.

Conteudo Programatico 2: Legislacéo brasileira de protecdo de dados: Marco
Civil da Internet, Lei do Cadastro Positivo e Lei de Acesso a Informacéo.
Legislacdo da Unido Europeia de protecdo de dados (RGPD, Regulamentos,

Diretivas e Leis). Privacy by design e privacy by default. Politica de Cookies..

Conteudo Programatico 3: Lei Geral de Protecao de Dados - LGPD. Conceitos
e terminologias. Principios. Consentimento. Tratamento de dados pessoais, de
dados pessoais sensiveis, de dados pessoais de criancas e de adolescentes,
pelo Poder Publico. Direitos do titular dos dados.

Contetdo Programatico 4: Transferéncia Internacional. Agentes de tratamento.
Responsabilidades. Ressarcimentos de danos. Seguranca e sigilo dos dados.
Boas praticas e governancga. Autoridade Nacional de Prote¢cdo de Dados.

Fiscalizagdo. San¢des administrativas.
Bibliografia Basica:

PINHEIRO. Patricia Peck. Protecdo de dados pessoais: comentarios a Lei n.
13.709/2018 (LGPD). Séo Paulo: Saraiva Educacao, 2018.

PINHEIRO. Patricia Peck. Direito Digital. 6. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2016.
JESUS, Damasio de. MILAGRE, José Antonio. Marco Civil da Internet:
comentarios a Lei n. 12.965 de 23 de abril de 2014. S&o Paulo: Saraiva, 2014.
BIONI, Bruno Ricardo. Protecdo de dados pessoais: a funcéo e os limites do

consentimento. Rio de Janeiro: Forense, 2019.
Bibliografia Complementar:

SILVA, Lucas Gongalves da. A lei geral de protecédo de dados como instrumento
de concretizacdo da autonomia privada em um mundo cada vez mais
tecnologico. Revista Juridica. vol. 03, n°. 56, Curitiba, 2019. pp. 354 — 377.
BIONI, Bruno Ricardo. A formacéo de uma cultura de protecéo de dados a partir
da nova legislacéo pode trazer valor agregado para as organizagdes. A Era do
Direito — Inovar pela lei. GVEXECUTIVO. vol. 18, n°® 4 « JUL/AGO 2019.
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MIRAGEM, Bruno. A Lei Geral de Protecdo de Dados (Lei 13.709/2018) e o
Direito Do Consumidor. Revista dos Tribunais. vol. 1009/2019, p. 173-222.
Nov/2019.

Disciplina: Gestéao de Carreira

Ementa: Esta disciplina deve abordar os conhecimentos relacionados a Gestao
de Carreira e as dimensdes ligadas a evolucao do trabalho no mundo
contemporaneo. Mais especificamente trata dos seguintes temas: Area de
atuacdao profissional. Papel do profissional no cenario atual e as implicacdes
desse papel na formacéo profissional. Condi¢Ges atuais do mercado de
trabalho no Brasil e suas implicacdes. Estratégias de evolugéo de trabalho.
Autoconhecimento. A carreira e suas fases de desenvolvimento. Planejamento
de carreira e plano de agao para busca dos objetivos pessoais e profissionais.

Competéncias e Habilidades:

e Capacitar o estudante na gestdo da sua propria carreira profissional,
identificando objetivos de longo prazo (funcdo que almeja) na sua
trajetéria profissional, bem como as competéncias e comportamentos
necessarios, para o alcance dos seus objetivos de carreira;

e Mostrar a importancia de uma atitude protagonista para 0 sucesso na
carreira;

e Habilitar o leitor (aluno de qualquer area do conhecimento) ao
planejamento estratégico da sua carreira, visando obter as competéncias,
habilidades e as atitudes necessarias ao desenvolvimento da sua carreira.

Conteudo Programético 1: Contexto. Dados do mercado de trabalho no
Brasil. Cultura Brasileira nas Organizagdes. Viséo Internacional e Grandes
Tendéncias. O futuro do trabalho. Carreira em T.

Conteudo Programatico 2: Identidade. Vocagéao, Paix6es, Comportamentos,
Talentos, Missé&o Profissional.

Conteudo Programatico 3: Desenvolvimento. Competéncias técnicas.
Competéncias Comportamentais. Skills que o mercado exige. Sugestdes
Praticas de dilemas comuns.

Conteudo Programaético 4: Mostrar o Trabalho. Empregabilidade e
Networking. Como crescer na carreira. Como utilizar a marca pessoal como
recurso para vender o seu trabalho. Como utilizar as redes para propagar o que
vocé faz.
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13.

Infraestrutura Fisica e Pedagdgica

O aluno encontrard todo o contetdo do curso e assistira as aulas gravadas no
ambiente virtual. Para assistir as aulas € fundamental que as especificacbes
abaixo sejam obedecidas, possibilitando, assim, uma recepcdo de maior

qualidade dos videos.

Hardware:

Software:

.
.
.

Rede:
.

Adicionalmente, € prevista a utilizagcdo da biblioteca virtual para consultas

bibliograficas e pesquisa de assuntos referentes as disciplinas ministradas.

Processador Intel Core 2 Duo ou superior.
2Gb de Memoaria RAM.

Placa de video com resolugdo 1024x768, qualidade de cor 32 bits e

compativel com Microsoft DirectShow.

Microsoft DirectX 9.0c ou posterior.

Navegador: Firefox, Google Chrome, Internet Explorer (sempre

atualizado).
Sistema Operacional: Windows XP ou posterior.
Adobe Flash Player (atualizado).

Plugin de videos SilverLigth (atualizado)

Conexdao com a Internet banda larga de no minimo 2 MB.

Em caso de acesso em ambientes corporativos além da velocidade, &
necessario verificar as condicdes de seguranca de rede de sua empresa

e se certificar que o site ndo estara bloqueado.
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