PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO
Pos-Graduacao Lato Sensu
Criacao publicitaria
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1. Nome do Curso e Area do Conhecimento

Nome do Curso: Criacéo publicitaria

Area de Avaliagcdo (CAPES): Comunicacéo e Informacao
Grande Area (CAPES): Ciéncias Sociais Aplicadas

Area do Conhecimento (CAPES): Comunicacg&o

Classificacdo OCDE: Ciéncias sociais, comunicacédo e informacéo

2. Caracteristicas Técnicas do Curso

Modalidade: Educacéo a Distancia
Numero méaximo de vagas por Polo/Unidade: 1000 alunos

Periodo de Oferecimento:O curso possui entrada intermitente, respeitadas
as datas de inicio e de fim cadastradas na oferta, bem como observado o

periodo indicado para a sua integralizagéo.

Limitagdes legais

Resolucdo CNE/CES N° 1, de 06 de abril de 2018, que estabelece normas

para o funcionamento de cursos de pés-graduacéo lato sensu.

O candidato deverd ser graduado com diploma devidamente registrado
segundo as normas estabelecidas pelo MEC.

3. Publico-alvo

Portadores de diploma de graduacéo (bacharelado, tecnoldgico) nas areas de
publicidade, comunicac&o, marketing e designer, que queiram se especializar

em Criacdo Publicitaria, aprofundando seus conhecimentos sobre marketing,




publicidade, direcdo de arte, de modo a pensar e criar pecas e campanhas

publicitarias Unicas e inovadoras.

4. Critérios de Selecao

O ingresso na poés-graduacéo sera realizado por meio de inscrigcdo no portal
da Instituicdo e entrega dos documentos solicitados. Em seguida, analisados

pela area competente.

5. Justificativa do Curso

Com mudancas constantes no mercado de trabalho, o que inclui uma
proliferacdo cada vez maior do campo digital e de novas técnicas voltadas para
multiplataformas, é cada vez mais imperativo estar preparado para fazer frente

a esse cenario.

Essas mudancas incluem a proliferagdo das redes sociais, de campanhas
voltadas para essas midias, incluem também o aumento vertiginoso na
guantidade de e-commerces, 0S quais muitas vezes eram Vistos com
desconfianca pelo publico e que agora cairam na graca da populacdo, que
entendeu as facilidades desse modo de compra on-line. Certamente em um
cenario como esse 0s profissionais precisam estar cada vez mais atualizados,

a fim de que possam fazer frente a esse mercado.

Devido a isso, foi desenvolvida a pos-graduacdo em Criacdo Publicitaria, a
gual torna possivel que o profissional se atualize e se especialize a fim de, ndo
apenas fazer frente a esse mercado, suprindo essa nova demanda, mas
também fazendo com que seja possivel uma melhor colocagcdo, com um
melhor salario e uma maior qualidade de vida, assim como um crescimento e
maior destaque em qualquer empresa em que ja esteja inserido, podendo
galgar cargos mais altos e que exijam uma maior expertise por parte do

profissional.




6. Objetivos do Curso

6.1. Objetivo Geral

Formar profissionais especialistas em Criacdo Publicitaria, os quais
sejam aptos a fazer todos os processos, desde a analise critica de
plataformas multimidia e de conteudo, passando pela direcdo de arte
em propaganda, eventos, dentre outros, até a criagdo e producéo de
pecas e campanhas voltados para midias sociais, plataformas
multimidia, além das novas midias, compreendendo e aplicando a
arquitetura da informacdao, o jornalismo digital, a gestdo estratégica da
marca e sua percepcao digital, além de contratos empresariais e

relacdo com o consumidor final.

6.2. Objetivos Especificos

Compreender todos o0s processos inerentes a profissdo, desde uma
analise critica de uma plataforma multimidia e de contetdo, até a

direcdo de arte em propaganda, eventos, espetaculos e novas midias.

Preparar o profissional para produzir conteddo de marketing e
publicidade em midias sociais e em multiplataformas. Além de utilizar o
jornalismo digital e ser capaz de trabalhar com a arquitetura da

informacéo.

Realizar a gestao estratégica da marca e sua percepcao digital, criando
e valorizando a identidade no processo criativo e visual. Além de
entender de contratos empresariais, muito usados na area, e da relacdo

com consumidores.

7. Competéncias e Habilidades do Egresso

Competéncias




Ao final dessa especializacdo o egresso sera capaz de:

e Atuar na Criacdo Publicitaria, criando estratégias e conteddos que

gerem engajamento e vendas;
e Fazer a gestao estratégica de qualquer marca;

« Aplicar todo o seu conhecimento tanto para a publicidade quanto para

o0 marketing;
e Comunicar-se com clareza e assertividade oralmente e por escrito;
e Capacidade de elaborar layouts.
e Capacidade de identificar nichos do mercado audiovisual.
Habilidades
e Ser capaz de fazer a analise critica de plataformas multimidia.

e Ser capar de fazer a direcdo de arte em propaganda, eventos,

espetaculos e novas midias.

e Ser capaz de capaz de produzir conteido de marketing e publicidade

em midias sociais e em multiplataformas.

e Ser capaz de fazer a gestdo estratégica da marca e sua percepcao
digital.

8. Metodologia de Ensino e Aprendizagem

O desenvolvimento das disciplinas do curso se dard no ambiente virtual,

onde o aluno cumprird 40 horas por disciplina.

Estas 40 horas sdo compostas pelo estudo dos diversos insumos

pedagadgicos disponibilizados, como:
v materiais de leitura;

v' videoaulas;




v slides;

v/ podcasts;

v indicacGes de leituras extras como artigos e capitulos de livros.
Como parte do modelo académico, também contabilizamos:

v/ ainteracdo com os tutores para esclarecimentos de duvidas

pedagdgicas (via Forum);
v arealizagdo da avaliagao disciplinar pelo aluno.

Vale ressaltar que cada aluno € Unico e tem seu proprio tempo para
aprendizagem. Alguns conseguem assimilar o conteddo com mais agilidade,
outros precisam retomar as leituras e videoaulas para tornar sua

aprendizagem efetiva.

O tempo gasto pelo aluno para o entendimento de cada disciplina depende
também da sua familiaridade com o tema, ou seja, 0 conhecimento prévio

gue o aluno tem em relacdo a tematica abordada.

No ambiente virtual, o aluno encontrard o contetdo das disciplinas,

organizados em temas/webaulas.

Para cada um deles, o aluno realizara um conjunto de atividades baseadas
em leitura de textos de fundamentacéo tedrica e acesso a recursos

audiovisuais.

Um tutor apoiara as atividades realizadas no ambiente virtual, atendendo o

aluno nas suas duvidas por meio de ferramentas de comunicagao.

O aluno, ao iniciar os seus estudos, terd um encontro presencial para

acolhida/ambientacao; esse encontro terd como objetivos:

v" Integrar o aluno ao curso de P6s-Graduagao.

v Dialogar e esclarecer as duvidas sobre a proposta pedagogica do
Curso e as regras académicas.

v' Apresentar ao aluno o Ambiente Virtual de Aprendizagem (o primeiro
acesso; o envio de documentos; 0s servicos de secretaria e

financeiro; a disciplina Ambientacao; a tutoria online; o boletim




académico; as disciplinas e seus conteudos; a biblioteca virtual; entre
outros).

v Proporcionar um momento de Network aos pés-graduandos.

Avaliacdo do Desempenho do Aluno

O aluno devera realizar as atividades propostas no ambiente virtual. A
realizacdo das atividades ird compor sua frequéncia no curso, que sera

considerada para a sua aprovagao.

A atividade avaliativa que o aluno realizara para compor a sua média € a
Avaliacdo Virtual (AV); essa atividade é obrigatoria e estara disponivel no
Ambiente Virtual de Aprendizagem — AVA, conforme cronograma de seu

Ccurso.

Para a aprovacdo em cada uma das disciplinas, o aluno devera obter
frequéncia de, no minimo, 75% (setenta e cinco por cento) e nota igual ou

superior a 7,0 (sete).
As notas devem ser expressas no intervalo de 0 (zero) a 10 (dez).

O aluno que obtiver média inferior a 7,0 (sete) nas disciplinas tera direito ao
Programa de Dependéncia e Recuperacao — PDR, mediante a solicitacdo de

requerimento e respeitando o periodo de jubilamento do curso.

O PDR sera realizado no ambiente virtual de aprendizagem, sendo que o
aluno tera acesso ao conteudo da disciplina e realizar4 uma Avaliacéo Virtual

- AV, e a nota obtida substituird a média do aluno.

Para a obtencéo do Certificado de Pds-graduacao Lato Sensu —

especializagdo, o aluno devera cumprir todas condi¢des seguintes:

v" Frequéncia minima de 75% (setenta e cinco por cento) em todas as

disciplinas;

v" Nota igual ou superior a 7,0 (sete) em todas as disciplinas.

Certificacéo




O Certificado de conclusao de curso de Especializacdo sera acompanhado
por histérico escolar, em cumprimento as exigéncias da Resolucdo CNE/CES
n°l, de 06 de abril de 2018, da Camara de Educacéo Superior do Conselho
Nacional de Educacéo.

Composicao do Corpo Docente

O corpo docente do curso é constituido por profissionais qualificados, com
comprovado saber em sua area de atuacao, conforme Resolu¢cdo CNE/CES
n°l1, de 06 de abril de 2018, sendo integrado, no minimo, por 30% (trinta por
cento) de portadores de titulo de pés-graduacéo stricto sensu, isto €,
portadores de titulos de Mestrado e Doutorado, obtidos em programas de
pos-graduacéo stricto sensu devidamente reconhecidos pelo poder publico
em territério nacional, ou revalidados, conforme legislacdo vigente. Os
demais docentes séo certificados em nivel de especializacao, pos-graduacao

lato sensu, de reconhecida capacidade técnico-profissional.

9. Estagio Nao Obrigatodrio

O estagio curricular ndo obrigatério tem como finalidade estimular o aluno a
desenvolver atividades extracurriculares, para que possa inter-relacionar os
conhecimentos tedricos e praticos adquiridos durante o curso e aplici-los na
solucéo de problemas reais da profissédo, proporcionando o desenvolvimento da
analise critica e reflexiva para os problemas socioeconémicos do pais, de acordo

com a Resolucdo de Estagio curricular ndo obrigatdrio vigente na Instituicao.
Os principais objetivos da pratica do estagio curricular ndo obrigatorio séo:

I. proporcionar o exercicio do aprendizado compromissado com a realidade

socioeconémica-politica do pais;

Il. propiciar a realizacdo de experiéncias de ensino e aprendizagem visando a
educacdo profissional continuada, alicercada no desenvolvimento de

competéncias e habilidades e ao exercicio do pensamento reflexivo e criativo; e

II. incentivar o trabalho de pesquisa e investigacdo cientifica, visando ao

desenvolvimento da ciéncia, da tecnologia e da cultura.




A carga horéria é definida pela concedente de estagio, ndo podendo ultrapassar
a carga horaria maxima de 6 (seis) horas diarias e 30 (trinta) horas semanais, as
quais podem ser realizadas em empresas publicas ou privadas, instituicdo de
pesquisa, 6rgdos governamentais e ndo governamentais, e as proprias unidades
da Universidade, desde que sigam as condicbes adequadas para que o
estagiario possa aprofundar os seus conhecimentos tedricos e praticos

adquiridos no curso.

Para o Curso de Pos-Graduacdo EAD, a pratica do estagio curricular ndo
obrigatério é permitida durante a vigéncia do curso, ndo podendo exceder em

um mesmo campo de estagio o periodo de 2 (dois) anos.

Os estéagios curriculares ndo obrigatérios devem estar apoiados em Termo de
Compromisso e de comum acordo com a Instituicdo, devendo explicitar ndo
somente 0s aspectos legais especificos, como também o0s aspectos

educacionais e de compromisso com a realidade social.

O Planejamento do Estagio Curricular Nao Obrigatorio € de responsabilidade do

coordenador de curso/professor orientador e também do Departamento de

Estagios.
10. Matriz Curricular

CH CH CHTOTAL
DISCIPLINAS ) ,

PRATICA | TEORICA
Ambientacao Oh Oh Oh
Analise critica: plataformas multimidias e | g p 40 h 40 h
contetdo
Direcdo de arte em propaganda, eventos, | g h 40 h 40 h
espetaculos e novas midias
Marketing e publicidade em midias sociais |0 h 40 h 40 h
Produgdo, consumo e marketing em|gn 40 h 40 h

plataformas multimidias
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merchandising

Jornalismo Digital Oh 40 h 40 h
Arquitetura da Informacéo Oh 40 h 40 h
Gestdo estratégica da marca e percepgao | g p 40 h 40 h
digital

Contratos Empresariais e relagdo com|gp 40 h 40 h
consumidores

Identidade no processo criativo e visual | g h 40 h 40 h

11. Carga Horaria

disciplinas.

A carga horaria de 360 h constitui o conteido ministrado em 9 (nhove)

12. Conteudo programatico

Disciplina: Ambientacao

Ementa: Historico da Educacdo a Distancia. Legislacdo da Educacdo a

Distancia no Brasil. Potencialidades da Educacéo a Distancia. Flexibilidade de

Acesso. Tecnologias para apoio a pesquisa. Aprendizagem colaborativa.

Caracteristicas do aluno na EAD. Boa convivéncia virtual: netiquetas.

Competéncias e Habilidades:

e |dentificar as caracteristicas do aluno da modalidade de educacédo a

distancia;

e Utilizar ferramentas tecnolOgicas de apoio a pesquisa,

e Comunicar-se com clareza e assertividade oralmente e por escrito;

e Gerenciar tempo e atividades de estudo.

Conteudo Programatico 1: Historico da Educacgao a Distancia.
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Conteudo Programético 2: Legislacdo da Educacéo a Distancia no Brasil.
Conteudo Programético 3: Potencialidades da Educacéo a Distancia.
Conteudo Programético 4: Flexibilidade de Acesso.

Conteudo Programatico 5: Tecnologias para apoio a pesquisa.
Conteudo Programético 6: Aprendizagem colaborativa.

Conteudo Programético 7: Caracteristicas do aluno na EAD.

Conteudo Programético 8: Boa convivéncia virtual: netiquetas.
Bibliografia basica:

GOTTARDI, M. de L. A autonomia na aprendizagem em educacao a distancia:
competéncia a ser desenvolvida pelo aluno. Associacdo Brasileira de
Educacédo a Distancia, Sao Paulo, v. 14, n. 8, p. 110-123, dez, 2015.

MORAN, J. M. MASETTO, M. T. BEHRENS, M. A. Novas Tecnhologias e
Mediacdo Pedagdgica. 21.ed. Campinas, SP: Papirus, 2013.

PIVA, D. J. PUPO, R. GAMEZ, L. OLIVEIRA, S. EAD na Pratica: Planejamento,

métodos e ambientes de educacédo online.Sao Paulo: Elsevier, 2011.
Bibliografia Complementar:

ALVES, L. Educagdo a distancia: conceitos e histéria no Brasil e no
mundo. Associacao Brasileira de Educacao A Distancia, Séao Paulo, v. 10, n.
7, p.85-92, out. 2011.

MAIA, Carmen; MATTAR, Jodo. ABC da EaD: a educacéo a distancia hoje. Sado
Paulo: Prentice Hall, 2007.

MOORE, Michael G., Educacdo a distancia: sistemas de aprendizagem on-line.

3. ed., Sao Paulo: Cengage Learning, 2013.

Disciplina: Analise critica: plataformas multimidias e contetdo
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Ementa: A disciplina discute o impacto das novas tecnologias na criagéo e na
producado de conteudo audiovisual. Traz estudos sobre as necessidades criadas
pelo mercado, mudancas no perfil dos consumidores, tendéncias e demandas
por conteudos multiplataforma. Busca também abrir o dialogo para uma critica a
respeito da producgéo oferecida pelas plataformas em compatibilidade com as
leis que regem o audiovisual, além de averiguar a disponibilidade de contetdos
plurais que abarquem assuntos caros ao progresso social como a liberdade de
expressédo, pluralidade de falas, inclusdo social, diversidade e questbes de

género.
Competéncias e habilidades:

e Desenvolver habilidade critica sobre contetdos para plataformas digitais;

e Adquirir repertério para desenvolver conteludo de acordo com a

legislacao;

e Compreender a construcdo de narrativas que contradizem as diretrizes

sociais saudaveis;

e Compreender e ser capaz de desenvolver conteudos voltados para a

cidadania.

Conteudo Programatico 1: Leis do audiovisual e producdo de conteudo.

Classificacao indicativa. Grades de programacdes de VOD, TV aberta e internet.

Conteudo Programético 2: Producédo de contetdo para a internet X Legislacédo
vigente. Desafios enfrentados pelos produtores de conteldo no que tange o
espaco virtual, muitas vezes utilizado para disseminar crimes, édios e incitar a

violéncia.

Conteudo Programético 3: Impacto social das novas linguagens: plataformas
digitais, Instagram, Whatsapp. Ressignificagdo no campo da informagéao.

influenciadores digitais. Desafios no combate as fake news.

Contetudo Programético 4: Cibercultura e a Industria do entretenimento.
Evolugdo da cultura moderna pela tecnologia. Audiéncia segmentada e

multiconectada.
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Conteudo Programético 5: Produto mididtico como mercadoria. Influéncia da

publicidade nas producdes das plataformas digitais.

Conteudo Programético 6: O uso das plataformas digitais na producédo e
distribuicdo de entretenimento. Analise de conteudo, complexidade estética e

flexibilidade na linguagem.

Conteudo Programético 7: ProducgBes contra hegemonicas no ciberespaco.
Politicas de producéo audiovisual destinadas a incluséo de vozes minoritarias no

processo social cultural. Género, diversidade, etnia.
Bibliografia:
CAZELOTO, E. Incluséo digital: uma viséo critica. S&o Paulo: SENAC, 2008.

COELHO, C.N.P.; CASTRO, V. J. (Orgs.) Comunicacdo e Sociedade do

Espetaculo. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

DOMINGUES, I. Terrorismo da marca: publicidade, discurso e consumerismo

politico na rede. Rio de Janeiro: Editora Confraria do Vento, 2013.
HAUG, W. F. Critica da Estética da mercadoria. Sdo Paulo: UNESP, 1997
LEVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo; Editora 34, 1999.

MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria das Midias Digitais: linguagens, ambientes
e redes. 2. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2015.

TRIVINHO, Eugénio. A dromocracia cibercultural. Sdo Paulo: Paulus, 2007.

Disciplina: Direcdo de Arte em Propaganda, Eventos, Espetaculos e novas

midias.

Ementa: Atuacdo profissional do diretor de arte e fungcbes do diretor de arte.
Fundamentos da direcao de arte. Elaboracdo de layout e arte final. Composicao
visual e sua aplicacdo na propaganda. Aspectos da direcdo de arte em Eventos
e Espetaculos. Dimensfes artisticas das novas midias.
Competéncias e Habilidades:

e Aplicagdo de técnicas de arte e design em diversas midias.

e Capacidade de elaborar layouts.
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e Capacidade de planejar e executar pecas publicitarias.
e Conhecimento referente a caracterizacdo do espaco cénico.

e Nocdes de aplicacédo de conceitos artisticos em meios digitais.

Conteudo Programatico 1: Fundamentos da direcao de arte. Linguagem visual
e composicao de elementos visuais. Elaboracdo de Layout.

Conteudo Programético 2: Direcao de arte na propagando. Fundamentos da
peca publicitaria. O briefing de criacao.

Contetddo Programatico 3: Direcdo de arte em eventos e espetaculos:

cenografia, iluminacao, figurino, maquiagem, fotografia.

Conteddo Programatico 4: Direcdo de Arte para Web; harmonia e

aplicabilidade em midias digitais. Tendencias estéticas e cases de sucesso.

Bibliografia Basica (inserir 3 bibliografias — atuais):
ANTERO, Kalyenne. Design e novas midias. Curitiba: Intersaberes, 2021.
(BV: https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/187980 )

DORTA, Lurdes. Fundamentos em Técnicas de Eventos. Porto Alegre:

Bookman, 2015. (BV:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788582602553/pageid/
0)

SARTORI, Elcio. RABELLO, Leila. AURIANI, Marcia. Direcdo de arte em
comunicacao. Sao Paulo: Editora Reflexédo, 2017.

BERTOMEU, Jodo. Criacdo em filmes publicitarios. Sdo Paulo: Cengage

Learning, 2010. (BV:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522116003/pageid/
3)

Bibliografia Complementar (inserir 3 bibliografias atuais):

PERUYERA, Matias. Diagramacéo e layout. Curitiva: Intersabers, 2018. (BV:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/154950 )

AMBROSE, G; HARRIS, P. Layout 22 Ed; Porto Alegre: Bookman, 2011. (BV:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788540700390/pa

geid/0)
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https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/187980
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788582602553/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788582602553/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522116003/pageid/3
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522116003/pageid/3
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/154950
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788540700390/pageid/0
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788540700390/pageid/0

MAZZAROTO, Marco. Design gréfico aplicado a publicidade. Curitiba:
Intersaberes, 2018. (BV.
https://plataforma.bvirtual.com.br/L eitor/Publicacao/158432 )

CAMEIRA, Sandra. Branding + design: a estratégia na criacdo de
identidades de marca. S&o Paulo: Editora SENAC-SP, 2020. (BV:
https://www.bibliotecadigitalsenac.com.br/#/busca?contentinfo=1778&term=cria
%C3%A7%C3%A30

Disciplina: Marketing e publicidade em midias sociais.

Ementa: Compreender o fenbmeno social através das midias sociais na internet,
0 comportamento do consumidor conectado usando essas redes e os formatos
disponiveis, além de formular planejamento eficaz

Competéncias e Habilidades:

e Compreender o fenbmeno social através das midias sociais na internet;

e Entender o comportamento do consumidor conectado, usando essas
redes;

e Identificar os formatos de midia mais usados atualmente nas midias
sociais para formular um planejamento eficaz, usando estratégias e
ferramentas apresentadas.

Contetdo Programético 1: Marketing nas redes: o consumidor/usuario como
protagonista nas midias sociais.

Contetdo Programatico 2: Pesquisa — principais ferramentas para
levantamento de dados. Uso de analytics e técnicas de analise de dados.
Conteudo Programatico 3: Estabelecendo objetivos e metas para planejar
campanha. Mensuracao e otimizacdo de campanha.

Contetddo Programatico 4: Produzindo campanhas efetivas para midias
sociais. Formatos de pecas nas midias sociais.

Bibliografia Basica:

ADOLPHO, C. Os 8 Ps do Marketing Digital: o guia estratégico de marketing
digital. Sdo Paulo: Editora Novatec, 2011.
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https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/158432
https://www.bibliotecadigitalsenac.com.br/#/busca?contentInfo=1778&term=cria%C3%A7%C3%A3o
https://www.bibliotecadigitalsenac.com.br/#/busca?contentInfo=1778&term=cria%C3%A7%C3%A3o

KOTLER, P; KARTAJAYA, H; SETIAWAN, I. Marketing 3.0. 162 edicdo. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2010. 215 p.

WORRE, Eric. Go Pro — 7 passos para ser um profissional do marketing de rede.
Rio de Janeiro: Editora Propdésito Eterno, 2014.

Bibliografia Complementar:

Brasil € o maior usuério de redes sociais da América Latina. Disponivel em:

www.forbes.com.br/fotos/2016/06/brasil-e-o-maior-usuario-de-redes-sociais-da-

america-latina/#fotol. Acesso em 24 de outubro de 2019.

Google Trends: como ele pode ajudar a sua empresa? Disponivel em:
http://marketingdeconteudo.com/google-trends/. Acesso em 23 de outubro de
2019.

Disciplina: Producgéo, consumo e marketing em plataformas multimidias

Ementa: Discutira as estratégias de marketing que mudaram de formato com a
ascensao das redes sociais, assim como os desafios e a dinamica da cadeia
produtiva no audiovisual, desde a producdo sob os modelos de negdcios
arraigados em nichos de mercado até as producdes independentes que
ganharam visibilidade com a internet. Analisara os impactos das novas

tecnologias no que tange a producéo e o consumo de contetdo audiovisual.

Competéncias e Habilidades:
e Capacidade de identificar nichos do mercado audiovisual;
e Habilidade para tracar estratégias em plataformas digitais;
e Compreender as necessidades de producdo de acordo com o publico
alvo;

¢ Desenvolver campanhas focadas nas necessidades do mercado.

Conteudo Programatico 1: Producdo no audiovisual: principais caracteristicas
do que é produzido em grande escala no mercado audiovisual (séries, filmes,
novelas, pecas publicitarias).

Conteudo Programatico 2: Caracteristicas dos veiculos de comunicagéo:

linhas editoriais. Conteudo direcionado de acordo com o publico-alvo.
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http://www.forbes.com.br/fotos/2016/06/brasil-e-o-maior-usuario-de-redes-sociais-da-america-latina/#foto1
http://www.forbes.com.br/fotos/2016/06/brasil-e-o-maior-usuario-de-redes-sociais-da-america-latina/#foto1
http://marketingdeconteudo.com/google-trends/

Conteudo Programatico 3: Publico consumidor. Apanhado de estudos sobre
as preferéncias de programacdo. Audiéncia. Producdo e adequacdo de
conteudos de acordo com o comportamento da sociedade contemporanea.
Conteddo Programatico 4: Identidade visual. Técnicas publicitarias.
Estratégias de marketing nas midias digitais e assessoria de imprensa. Media
training. Transmedia e crossmedia, Storytelling.

Conteudo Programatico 5: Caracteristicas da sociedade em rede. Formatos e
novas tendéncias de marketing (Instagram, Facebook, Youtube, Whatsapp).
Conteudo Programético 6: Andlise critica de pecas publicitarias. Estudo de
casos de sucesso, releituras e férmulas eficazes de divulgacéao.

Contetdo Programatico 7: Pratica: desenvolvimento de projeto escrito em
forma de campanha publicitaria de produto e/ou servigco que abarque estratégias
de divulgacéo online.

Bibliografia Basica (inserir 3 bibliografias — atuais):

BUENO, W. C. Comunicacdo Empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo:
Saraiva, 2009.

ELIN, Larry. O comercial de televisao: planejamento e producao. S&o Paulo:
Bossa Nova, 2006.

GABRIEL, M. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias.
Séo Paulo: Novatec, 2011.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias

interativas. 3. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: Senac Sao Paulo, 2010.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de Marketing. 14. ed.

Sao Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

PALACIOS, Fernando; TERENZZO, Martha. O guia completo do Storytelling.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2016.

Disciplina: Jornalismo Digital
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Ementa: Histéria do jornalismo digital. Caracteristicas do jornalismo digital.
Jornalismo na internet: conceitos basicos, -caracteristicas, linguagem,
credibilidade. Ferramentas de informatica em jornalismo digital. Criacéo e gestao
de produto noticioso digital. As caracteristicas da midia Internet e do jornalismo
online.
Competéncias e Habilidades:

e Compreensédo da evolugéo histéria do jornalismo digital com énfase no

cenario brasileiro.
e Conhecimento dos conceitos basicos de jornalismo na internet.
e Familiaridade com a principais ferramentas empregadas no jornalismo
digital.

e Capacidade de julgar criticamente o produto noticioso digital.

¢ Dominio dos formatos narrativos digitais.
Contetddo Programéatico 1: Jornalismo digital: contexto, histéria, evolucéo.
Jornalismo digital no brasil.
Contetddo Programatico 2: Jornalismo na internet: conceitos basicos,
caracteristicas, linguagem e credibilidade.
Conteudo Programéatico 3: Ferramentas do jornalismo digital. Pesquisa, leitura
e monitoramento de informacdes publicadas na internet. Criacdo e gestdo do
produto noticioso digital.
Conteudo Programaético 4: Caracteristicas do jornalismo online. Tendéncias do
jornalismo digital. Novos formatos narrativos.
Bibliografia Basica:
CONDE, Mariana. Temas em jornalismo digital: histérico e perspectivas.
Curitiba: Intersaberes, 2018.
(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937 )
PRADO, Magaly. Webjornalismo. Rio de Janeiro: LTC, 2011.
(https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-1985-7 )
FERRARI, Pollyana. Jornalismo Digital. S&o Paulo. Contexto, 2010.

(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/1691 )

Bibliografia Complementar:
CASELI, Guilherme. Manual de Investigacao digital. Sdo Paulo: Juspodivm,
2019)
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https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-1985-7
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/1691

PENA, Felipe. 1000 perguntas sobre jornalismo. Rio de Janeiro: LTC, 2012.
(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937 )

LONGO, Walter. Trilema Digital. Rio de Janeiro: Alta Books, 2021. (
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/
6/32[%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital cap01]!/4[ePub_TrilemaDigital
cap01]/2[ idContainer030]/2[table001-1]/2/2 )

Disciplina: Arquitetura da Informacéo

Ementa: Aspectos epistemoldgicos e tecnoldgicos da arquitetura da informacéao
em ambiente digitais. Definicdo da arquitetura da informacdo em consonancia
com as necessidades de informacado, o comportamento do usuario e os sistemas
de recuperacgao de informacgao. Foco em acessibilidade e utilidade.
Competéncias e Habilidades:

e Compreensao do desenvolvimento da técnica e da tecnologia.

e Capacidade de conceber arquiteturas em consonancia as necessidades
de informacédo, dos comportamentos do usuario e dos sistemas de
recuperacao.

e Entendimento dos conceitos de usabilidade e ergonomia.

e Visao integrada de relag&o entre sistemas.

Contetddo Programatico 1: Sistemas de organiza¢do. Dimensdo tedrica.
Categorizacao e agrupamento de contetdo. Taxonomia.

Conteudo Programatico 2: Sistemas de rotulagem. Aspectos conceituais.
Dados e metadados.

Conteudo Programatico 3: Sistemas de Navegacdo. Fundamentos. Habitos e
preferencias do usuario. Usabilidade.

Conteudo Programatico 4: Sistemas de Pesquisa. Ambientes informacionais

digitais. Avaliacdo e retroalimentacgéao.

Bibliografia Basica:
ZIMMERLE, Bruno. Design da informacdo. Parana: Intersaberes, 2021.
(https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/194851 )
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https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/158937
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/6/32%5b%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital_cap01%5d!/4%5bePub_TrilemaDigital_cap01%5d/2%5b_idContainer030%5d/2%5btable001-1%5d/2/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/6/32%5b%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital_cap01%5d!/4%5bePub_TrilemaDigital_cap01%5d/2%5b_idContainer030%5d/2%5btable001-1%5d/2/2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9786555204346/epubcfi/6/32%5b%3Bvnd.vst.idref%3DePub_TrilemaDigital_cap01%5d!/4%5bePub_TrilemaDigital_cap01%5d/2%5b_idContainer030%5d/2%5btable001-1%5d/2/2
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/194851

CAMARGO, Liriane. Arquitetura da informagé&o: uma abordagem pratica para

o tratamento de conteudo e interface em ambientes informacionais digitais. Rio

de Janeiro, LTC, 2011. ( link BV -
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-2094-
5/pageid/1 )

AGNER, Luiz. Ergodesign e Arquitetura de Informacdao: Trabalhando com o

Usuario. Rio de Janeiro: Editora Senac Rio, 2018.

Bibliografia Complementar:

OLIVEIRA, Henry. VIDOTTI, Silvana. BENTES, Virginia. Arquitetura da
informacdo pervasiva. Sado Paulo: Editora UNESP; Sdo Paulo: Cultura
Académica, 2015 (https://static.scielo.org/scielobooks/6cn9c/pdf/oliveira-
9788579836671.pdf )

PINOCHET, Luis. Tecnologia da informacdo e comunicac¢édo. Rio de Janeiro,
Elsevier, 2014. (Link BV -
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595153196/epubcfi/
6/2[%3Bvnd.vst.idref%3Dhtml-cover-page]!/4/2/2/4%4051:2 )

CUNHA, Murilo. Manual de estudo de usuarios da informagao. Sao Paulo:
Atlas, 2015.
(https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522498789/pageid/
4)

Disciplina: Gestao Estratégica da Marca e Percepc¢éo Digital.

Ementa:
o Fundamentos da Gestéo Estratégica de Marcas; Percepc¢éo Digital
de Marcas; Estratégias de Marketing Digital para Gestdo de Marcas;

Adaptacéao e Inovacgao Digital na Gestéo de Marcas.

Competéncias e Habilidades:
e Proporcionar aos estudantes uma compreensao aprofundada
sobre a gestéo estratégica de marcas no contexto digital, abordando
0S principais conceitos, técnicas e estratégias para construir e

fortalecer a percepcao digital das marcas.
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-2094-5/pageid/1
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/978-85-216-2094-5/pageid/1
https://static.scielo.org/scielobooks/6cn9c/pdf/oliveira-9788579836671.pdf
https://static.scielo.org/scielobooks/6cn9c/pdf/oliveira-9788579836671.pdf
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595153196/epubcfi/6/2%5b%3Bvnd.vst.idref%3Dhtml-cover-page%5d!/4/2/2/4%4051:2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788595153196/epubcfi/6/2%5b%3Bvnd.vst.idref%3Dhtml-cover-page%5d!/4/2/2/4%4051:2
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522498789/pageid/4
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/reader/books/9788522498789/pageid/4

Conteudo Programaético:
o Conteudo 01: Fundamentos da Gestao Estratégica de Marcas.
o Conceitos e definicdes de marca,;
o Propdsito, valores e identidade de marca;
o Estratégias de posicionamento de marca.

o Conteudo 02: Percepcao Digital de Marcas.
o A importancia da percepcado digital no ambiente de
negoécios;
o Analise da percepcéo digital: monitoramento e métricas;

o Construcéo de experiéncias digitais de marca.

o Conteudo 03: Estratégias de Marketing Digital para Gestdo de
Marcas.

o Conteldo e storytelling digital;

o Presenca e engajamento nas redes sociais;

o Personalizacdo e segmentacdo na comunicacao digital.

o Conteudo 04: Adaptacéo e Inovacao Digital na Gestdo de Marcas.
o Tendéncias tecnolbgicas e impacto na gestdo de marcas;
o Estratégias de branding em dispositivos méveis;

o Transformacao digital e cultura organizacional.

Bibliografia Basica:

CASAS, A. L. L. Marketing Digital. Grupo GEN, 2021.

CHAFFEY, D., SMITH, P. R. Marketing Digital: Estratégia, Implementacgéo e

Prética. 62 ed. Pearson Education Brasil, 2017.

KOTLER, P.; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, |. Marketing 4.0: do tradicional ao
digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.
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KOTLER, P. KELLER, K. L. Administrag&do de Marketing. 142 ed. Pearson
Education Brasil, 2012.

MARQUES, V. Marketing Digital 360. Grupo Almedina (Portugal), 2018.

ROCHA, M. D. A.; OLIVEIRA, S. L. I. Gestéao estratégica de marcas (Colecéo

Marketing em Tempos Modernos). Saraiva, 2017.

SERRALVO, F. A. Gestdo de Marcas no Contexto Brasileiro. Saraiva, 2012.

TURCHI, S. R. Estratégia de Marketing Digital e E-Commerce. 22 ed. Grupo
GEN, 2018.

Bibliografia Complementar:

AAKER, D. A. Relevancia de Marca. Grupo A, 2011.

ARRUDA, R. Comunicacéo Inteligente Storytelling. Alta Books, 2019.

ASSAD, N. Marketing de Contetdo. Grupo GEN, 2016.

KAPFERER, J. N. As marcas, capital da empresa: criar e desenvolver

marcas fortes. Traducédo de Arnaldo Ryngelblum. 3. ed. Porto Alegre:

Bookman, 2003.

KELLER, K. L. Strategic Brand Management: Building, Measuring, and
Managing Brand Equity. Pearson Education. 2013.

MAX, F. Storytelling e suas aplicacdes no mundo dos negoécios. Grupo
GEN, 2015.

MORAIS, L. F. M. Transformacéao digital: como a inovacgao digital pode ajudar

Nno seu negocio para 0s proximos anos. Saraiva, 2020.
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RIES, A.; TROUT, J. Posicionamento: a batalha pela sua mente. Pioneira.
2005.

Disciplina: Contratos empresariais e relacdo com consumidores.

Ementa: A disciplina aborda os diferentes conhecimentos relacionados aos
contratos em empresariais e relacbes de consumo, tratando especialmente da
Agéncia, Distribuicdo e Representacdo Comercial, Oferta e Publicidade nas
relacdes de consumo e Préticas e Clausulas Abusivas no Mercado de Consumo.
Competéncias e Habilidades:

e Abordar os contratos civis, visando compreender o0s conceitos dos
contratos empresariais e rela¢cdes de consumo, cujo rol envolve a agéncia,
a distribuicdo e a representacdo comercial, bem como a armazenagem e
o transporte.

e Demonstrar os principais fundamentos e caracteristicas apontados na
doutrina e na jurisprudéncia acerca da oferta e da publicidade nas
relacbes de consumo.

e Promover a compreensao da base dogmatica dos institutos juridicos que

envolvem a prética e as clausulas abusivas no mercado de consumo.

Conteudo Programatico 1: Agéncia, Distribuicdo e Representacdo Comercial.
Conteudo Programéatico 2: Armazenagem e Transporte.

Conteudo Programético 3: Oferta e Publicidade nas relacées de consumo.
Conteudo Programatico 4: Praticas e Clausulas Abusivas no Mercado de

Consumo.

Bibliografia Basica:

ALMEIDA, Fabricio Bolzan de. Direito do consumidor esquematizado. 8. ed.

Séo Paulo: Saraiva Educagéao, 2020.

NUNES, Rizzato. Curso de direito do consumidor. 13. ed. Sdo Paulo:

Saraiva Educagéo, 2019.

THEODORO JUNIOR, Humberto. Direitos do consumidor. 10. ed. Rio de
Janeiro: Forense, 2021.
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Bibliografia Complementar:

AZEVEDO, Alvaro Villaga. Curso de direito civil: teoria geral dos contratos. 4.

ed. S4o Paulo: Saraiva Educacéao, 2019.
GOMES, Orlando. Contratos. 27. ed. Rio de Janeiro: Forense, 2019.

TARTUCE, Flavio. Direito Civil: teoria geral dos contratos e contratos em
espécie — v. 3. 15. ed. Rio de Janeiro: Forense, 2020.

Disciplina: Identidade no processo criativo e visual merchandising.

Ementa: etapas do processo criativo; conceitos de criatividade, percepcéo e
inspiracdo; metodologia projetual: técnicas de registro de trabalho, de exploracdo
do processo criativo; métodos para desenvolvimento da criatividade; conceitos
de visual merchandising; atmosfera de Compra; Exposi¢ao de Produtos; Habitos
de Compra do Consumidor; Ponto de Vendas; Vitrine virtual (redes sociais);
Técnicas de fotografias para divulgacao.
Competéncias e Habilidades:
e Compreender o0 processo criativo e seus conceitos;
e Aplicar o visual merchandising corretamente como ferramenta criativa e
competitiva;
e Entender técnicas de venda, exposicdo de produtos e habitos de compra
do consumidor.
Contetddo Programatico 1: Etapas do processo criativo: transformacdo e
evolucdo do processo criativo. Conceitos de criatividade, percepcdo e
inspiracdo. Metodologia projetual: técnicas de registro de trabalho, de exploracéo
do processo criativo. Métodos para desenvolvimento da criatividade.
Conteudo Programético 2: Conceitos de visual merchandising, marketing,
promocdo de vendas, ponto de venda, visual merchandising. Atmosfera de
Compra: criando atmosfera de compra, layout da loja, comunicagéo, cor, som,

luz, aroma. Habitos de Compra do Consumidor.
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Conteudo Programético 3: Exposi¢do de Produtos: técnicas de Merchandising
na comunicacao, layout da loja, areas positivas e negativas no ponto de vendas,
técnicas e locais para exposicdo de produtos, planograma de gondolas.
Conteudo Programético 4: Ponto de Vendas: a¢Bes promocionais, principais
tendéncias registradas no mercado de varejo, displays e outros materiais de
ponto de venda. Vitrine virtual (redes sociais). Técnicas de fotografias para
divulgacao.

Bibliografia Béasica:

BAKER; BAILEY. Moda e Visual Merchandising. S&o Paulo: Gustavo Gili,
2014.

LADEIRA; SANTINI. Merchandising e promocdo de vendas: como 0S
conceitos modernos estao sendo aplicados no varejo fisico e na internet. Sao
Paulo: Atlas, 2018.

MORGAN, Tony. Visual merchandising: vitrinas e interiores comerciais. Sao
Paulo: Gustavo Gili, 2017.

Bibliografia Complementar:

DEMETRESCO, Sylvia. Vitrinas e Exposicfes: Arte e Técnica do Visual
Merchandising. Sdo Paulo: Editora Saraiva, 2014.

KOUMBIS, Dimitri. Varejo de moda: da gestdo ao merchandising. Sdo Paulo:
Gustavo Gili, 2015.

MALHOTRA, Naresh (org.) Design de loja e merchandising visual — criando

um ambiente que ajuda a comprar. 12 Edicdo. Editora Saraiva, 2013.

13. Infraestrutura Fisica e Pedagdgica

O aluno encontrara todo o conteudo do curso e assistira as aulas gravadas no
ambiente virtual. Para assistir as aulas é fundamental que as especificacdes
abaixo sejam obedecidas, possibilitando, assim, uma recepcdo de maior

gualidade dos videos.
Hardware:

e Processador Intel Core 2 Duo ou superior.
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e 2Gb de Memoéria RAM.

e Placa de video com resolucdo 1024x768, qualidade de cor 32 bits e

compativel com Microsoft DirectShow.
e Microsoft DirectX 9.0c ou posterior.
Software:

e Navegador: Firefox, Google Chrome, Internet Explorer (sempre

atualizado).
e Sistema Operacional: Windows XP ou posterior.
e Adobe Flash Player (atualizado).
e Plugin de videos SilverLigth (atualizado)
Rede:
e Conexao com a Internet banda larga de no minimo 2 MB.

e Em caso de acesso em ambientes corporativos além da velocidade, é
necessario verificar as condi¢des de seguranca de rede de sua empresa

e se certificar que o site ndo estara bloqueado.

Adicionalmente, é prevista a utilizacdo da biblioteca virtual para consultas

bibliogréficas e pesquisa de assuntos referentes as disciplinas ministradas.
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